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Abstract 

 
Current developments have entered the era of high technology. Technological developments have a 
positive impact on many things. In sports, technological advances can encourage athletes to achieve 
more and more. Sports shoes are a very important sports support tool. This research aims to analyze 
the influence of Product Quality, Brand Image and Price on the decision to purchase Mizuno brand 
volleyball shoes at the V9 Wonogiri volleyball club. The research method used was a survey via a 
questionnaire distributed to respondents who were consumers of Mizuno volleyball shoes at the V9 
Wonogiri volleyball club. This research sample consisted of 100 respondents in the Wonogiri area. 
Before being analyzed, a test was first carried out on the research instrument which included validity 
and reliability tests. Next, data analysis was carried out using multiple linear regression, t test, f test 
and analysis of the coefficient of determination. The research results show that Product Quality, 
Brand Image, and price have a significant influence on the decision to purchase Mizuno brand 
volleyball shoes at the V9 Wonogiri club. The managerial implication of this research is the 
importance of companies paying attention to and improving Product Quality, Brand Image and Price 
in order to increase consumer purchasing decisions for Mizuno brand volleyball shoes. This research 
contributes to the understanding of the factors that influence purchasing decisions in the sports shoe 
industry, especially Mizuno brand volleyball shoes. 
 
Keywords: Product Quality, Brand Image, Price, Purchase Decision. 
 
A. PENDAHULUAN  

Perkembangan saat ini sudah memasuki era teknologi tinggi. Perkembangan teknologi 
membawa dampak positif pada banyak hal. Dalam olahraga, kemajuan teknologi dapat 
mendorong atlet untuk berprestasi lebih dan lebih. Atlet dapat memperoleh manfaat dari 
fasilitas latihan dengan metode canggih untuk memaksimalkan potensi yang dimilikinya. Para 
atlet juga selalu dipantau kesehatannya dan mendapat pelatihan khusus untuk mengurangi 
risiko cidera. Tak hanya itu, peralatan olahraga juga mengalami banyak kemajuan. Sepatu 
olahraga merupakan salah satu alat penunjang olahraga yang sangat penting. 

Pentingnya memahami perilaku konsumen pada akhirnya menjadi perhatian berbagai 
industri, termasuk industri olahraga. Hal ini disebabkan oleh semakin meningkatnya kesadaran 
akan kebugaran jasmani di kalangan individu dalam masyarakat yang berkembang pesat, 
ditandai dengan berkembangnya pusat-pusat olah raga seperti gimnasium, lapangan futsal, 
sepak bola, jogging track di pemukiman penduduk dan masih banyak tempat lainnya. Olahraga 
sudah menjadi kebutuhan penting bagi masyarakat modern saat ini karena olahraga akan 
membuat tubuh menjadi lebih sehat dan menurunkan resiko berbagai penyakit. Bayangkan jika 
Anda sakit dan harus dirawat di rumah sakit, berapa biaya yang harus Anda keluarkan. 

Pertama Olahraga sebagai sebuah kebutuhan menjadi hal yang menjadi perhatian 
perusahaan saat memproduksi sepatu olahraga. Persaingan kompetitif juga ditunjukkan melalui 
beragamnya pilihan alas kaki di pasaran. Beberapa perusahaan besar seperti Adidas, Mizuno, 
Nike dan Reebok merupakan produsen yang menghadapi persaingan ketat di bidang ini. 
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Perusahaan-perusahaan ini harus memiliki visi, misi, dan tujuan yang benar-benar berfokus 
pada konsumen. 

Mizuno, salah satu perusahaan manufaktur sepatu atletik terbesar di dunia, sangat 
memahami pentingnya penggunaan sepatu dalam aktivitas olahraga, salah satu perusahaan 
global yang memproduksi berbagai jenis perlengkapan dan pakaian. Kemeja olahraga, untuk 
golf, tenis, baseball, voli, sepak bola, lari, rugbi, ski, bersepeda, judo, tenis meja, bulu tangkis, 
tinju dan atletik. Mizuno didirikan oleh Rihachi Mizuno di Osaka pada tahun 1906. Selain 
mudah dikenali, sepatu Mizuno juga memiliki keunggulan dibandingkan produk sepatu lainnya. 
Bahan yang digunakan pada sepatu Mizuno adalah flyware dan lunarlitefoam. Bahan ini 
mempunyai fungsi untuk mengurangi bobot sepatu sehingga sepatu yang diproduksi menjadi 
ringan dan menjamin kenyamanan bagi konsumen. Mizuno menawarkan sepatu yang ringan, 
nyaman, berkualitas, dan hadir dalam berbagai desain. Sepatu Mizuno menunjukkan bahwa 
yang dipedulikan konsumen saat membeli produk adalah kenyamanan. Mizuno menjadi simbol 
yang dipilih konsumen karena produknya tahan lama dan konsumen merasa puas saat 
menggunakannya. 

Kualitas yang baik inilah yang membuat Mizuno bisa berkembang pesat di Indonesia. 
Saat ini hampir di setiap jalan raya saat hari libur kita bisa melihat orang-orang yang suka 
berolahraga dan memakai sepatu olahraga, kecuali jika diperlukan maka tentu saja gengsi 
menjadi faktor kedua. Kebutuhan dan penggunaan sepatu olahraga khusus sangat bermanfaat 
untuk berkarir di berbagai profesi, terutama bagi pemain bola voli. Hal inilah yang menjadi 
alasan utama konsumen membeli sepatu voli merek Mizuno. 

Brand image adalah keyakinan tentang suatu merek. Gambar memiliki kemampuan 
untuk mengekspresikan persepsi yang mungkin mencerminkan realitas objektif atau tidak. Citra 
yang terbentuk dari asosiasi inilah yang menjadi dasar keputusan pembelian konsumen 
(Amalia, 2019). Dalam sebuah penelitian, (Zainuddin, 2018) mengatakan bahwa merek sudah 
tertanam kuat di hati masyarakat ketika menentukan pilihan. Fakta bahwa citra merek sudah 
tertanam kuat di benak konsumen dapat menarik minat beli konsumen. Pada penelitian 
(Amalia,2019), hasilnya menunjukkan bahwa brand image mempunyai pengaruh yang positif 
dan signifikan tentang keputusan pembelian. Namun hasil tersebut tidak sesuai dengan 
penelitian yang dilakukan oleh (Sabrina, 2018) menegaskan bahwa citra merek berpengaruh 
negatif terhadap keputusan pembelian. Kesadaran harga merupakan sinyal bagi sebagian 
konsumen untuk mengenali karakteristik dengan memperhatikan hubungan antara kualitas yang 
diperoleh dengan harga yang dibayarkan selama proses transaksi (Seto, 2019). 

 
B. KAJIAN LITERATUR  

1. Product Quality 
Product quality definisikan sebagai "product quality is the characteristics of a 

product or service that bear on its ability to satisfy stated or implied customer needs." 
yang artinya kualitas produk adalah karakteristik dari suatu produk atau jasa yang 
menunjang kemampuannya untuk memuaskan kebutuhan pelanggan” (Armstrong, 2018). 
Sedangkan menurut Wijaya (2018:9), kualitas produk adalah keseluruhan kombinasi 
karakteristik barang dan jasa berdasarkan pemasaran, teknik, produksi dan pemeliharaan, 
yang membantu barang dan jasa yang digunakan dapat memenuhi harapan pelanggan atau 
konsume. Kualitas adalah sesuatu yang ditentukan oleh pelanggan, yaitu berdasarkan  
pengalaman nyata pelanggan atau konsumen terhadap barang dan jasa, diukur 
berdasarkan persyaratan atau atribut tertentu yang juga dapat bersifat  subjektif 
tergantung keinginan individu pelanggan Selanjutnya menurut (Runtunuwu & Oroh 
Umami dkk, 2019 : 251). 

Indikator Product Quality : Menurut (Agustina, E 2019) terdapat delapan indikator 
kualitas produk yaitu: performance, features, Reliability, conformance, Durability, 
Estetika, Perceived Quality. 
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2. Brand Image 
Brand image merupakan respon konsumen terhadap suatu merek berdasarkan baik 

buruknya hal-hal yang diingat konsumen mengenai merek tersebut (Keller & 
Swaminathan, 2020:3). Citra Merek (Brand image) juga merupakan representasi dari 
keseluruhan persepsi terhadap merek dan dibentuk dari informasi dan pengalaman masa 
lalu terhadap merek itu. Citra terhadap merek berhubungan dengan sikap yang berupa 
keyakinan dan preferensi terhadap suatu merek (Firmansyah, 2018). 

Indikator Brand Image: Menurut Aaker & Biel dalam Keller & Swaminathan, 
(2020: 239) terdiri dari 3 indikator: Citra Perusahaan, Citra Pemakai, Citra Produk. 
 

3. Price 
Price adalah "the amount of money charged for a product or a service. More 

broadly, price is the sum of all the values that customers give up to gain the benefits of 
having or using a product or Service" yang artinya    harga merupakan sejumlah uang 
yang diberikan untuk mendapatkan suatu produk atau jasa. Dapat dikatakan harga adalah 
jumlah dari semua nilai yang diberikan konsumen untuk mendapatkan manfaat memiliki 
atau menggunakan produk atau jasa. (Philip & Armstrong, 2018: 308).  

Indikator Price: Menurut Agustina, E, (2019: 38-49) terdapat indikator dalam 
harga yaitu sebagai berikut: Keterjangkauan harga, Daya saing harga, Kesesuaian harga 
dengan kualitas produk, Kesesuaian harga dengan manfaat. 
 

4. Keputusan Pembelian 
Menurut pendapat (Aruan dkk, 2021) bahwa keputusan pembelian adalah tahapan 

pengambilan keputusan konsumen hingga konsumen/pembeli benar-benar melakukan 
pembelian. (Kurniawati,2020) menyatakan bahwa keputusan pembelian muncul ketika 
seseorang memutuskan untuk melakukan pembelian, berarti orang tersebut telah 
mengidentifikasi banyak alternatif keputusan pembelian yang berbeda. Pada dasarnya 
keputusan pembelian merupakan suatu tindakan atau perilaku konsumen, sehingga 
membeli atau bertransaksi konsumen ikut serta dalam pengambilan keputusan merupakan 
salah satu faktor yang menentukan tercapai atau tidaknya suatu perusahaan (Kotler, 
2018). 

Indikator Keputusan Pembelian: Menurut (Aruan, et al 2021) menyatakan bahwa 
indikator yang dapat mengukur keputusan pembelian adalah sebagai berikut: Pemilihan 
produk, Jumlah pembelian, Pemilihan merek, Pemilihan penyalur, Waktu pembelian, 
Metode pembelian. 
 

5. Kerangka Berfikir 
 

 
 

Gambar 1 Kerangka Berfikir 
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C. METODE PENELITIAN 
Metode penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan kuantitatif 

deskriptif. Populasi dalam penelitian ini yaitu anggota Club Voli V9 Wonogiri Dalam 
penentuan sampel menggunakan teknik non probability sampling dengan teknik purposive 
sampling yaitu teknik penentuan sampel dengan kriteria tertentu (Sugiyono, 2013:218). Dalam 
penelitian ini menggunakan rumus Slovin dalam menentukan jumlah sampel yaitu terdapat 100 
sampel yang mana merupakan anggota Club Voli V9 Wonogiri. Metode pengumpulan data 
menggunakan kuesioner online melalui google form yang diberikan kepada anggota Club Voli 
V9 Wonogiri yang dijadikan responden. Metode analisis data dalam penelitian ini yaitu uji 
instrument (meliputi: uji validitas dan uji reliabilitas), analisis regresi linear berganda, uji 
hipotesis yang meliputi uji t, uji F dan uji koefisien determinasi 

 
D. HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Karakteristik Responden 
Berdasarkan penelitian dapat diketahui bahwa responden dengan jenis kelamin 

laki-laki sebanyak 78 orang (78%) dan yang perempuan sebanyak 22 orang (22%). 
Kesimpulannya bahwa responden laki-laki mendominasi dalam penelitian ini, yaitu 78 
orang atau 78%. 

Karakterisrik responden berdasarkan tingkat pendidikan ini diklasifikasikan 
responden dengan tingkat pendidikan SMP sebanyak 27 orang (27%), SMA 54 orang 
(54%) dan diploma atau sarjana sebanyak 19 orang (19%). 

Karakteristik responden berdasarkan umur dalam penelitian ini diklasifikasikan 
responden paling banyak adalah yang berusia < 20 tahun sebanyak 61 responden (61%), 
yang berusia 20 tahun sampai 30 tahun sebanyak 26 responden (26%), dan responden 
yang berusia lebih dari 30 tahun sebanyak 13 orang (13%). 

Karakteristik responden berdasarkan pekerjaan dalam penelitian ini 
diklasifikasikan responden pelajar sebanyak 71 orang (71%), pegawai negeri sebanyak 3 
orang (3%), wiraswasta sebanyak 13 orang (13%) dan pegawai swasta sebanyak 13 orang 
(13%). 

 
2. Hasil Analisis Data 

a. Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 
Uji validitas digunakan untuk mengukur sah atau tidaknya suatu kuesioner. 

Keputusan mengenai valid tidaknya setiap butir pertanyaan adalah dengan 
membandingkan antara nilai r hitung yang diperoleh dari hasil perhitungan dengan 
nilai r tabel (pada tingkat keyakinan 95 % dan n = 100). Dan di peroleh r table 
sebesar 0,195 sedangkan r hitung X1 terendah sebesar 0,198, variabel X2 terendah 
sebesar 0,431, variabel X3 terendah sebesar 0,281 dan variabel Y terendah sebesar 
0,345. Diketahui bahwa masing masing item memiliki nilai r hitung lebih besar 
dari r tabel yakni 0,195, sehingga dapat dikatakan bahwa item pernyataan dalam 
penelitian ini dinyatakan valid dan dapat diterapkan sebagai instrument penelitian. 

Berikutnya, pengujian reliabilitas digunakan untuk mengukur sejauh mana 
ketepatan suatu alat ukur untuk dapat dipakai dalam penelitian yang sama. Menurut 
Ghozali (2018:46) suatu pernyataan dikatakan reliabel jika koefisien Cronbach 's 
Alpha » 0,70. Berdasarkan pengujian reliabilitas masing-masing variabel X1 
sebesar 0,659, variabel X2 sebesar 0,662, variabel X3 sebesar 0,659 dan variabel Y 
sebesar 0,667. Diketahui bahwa masing-masing variabel memiliki koefisien 
Cronbach 's Alpha lebih besar dari 0,6 sehingga dapat dikatakan bahwa pernyataan 
dalam penelitian ini dikatakan reliabel. 
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b. Analisis Regresi Linier Berganda 
Uji regresi linear berganda dilakukan guna mengetahui seberapa besar 

pengaruh variabel independen (bebas) terhadap variabel dependen (terikat), dalam 
penelitian ini adalah Pengaruh Product Quality, Brand Image dan Price Terhadap 
Keputusan Pembelian. Berdasarkan tabel di bawah ini diperoleh model persamaan 
regresi berganda berikut ini: 

 
Tabel 1 Uji Regresi Linier Berganda 

 

 
 

Sumber : Hasil olah data SPSS (2024) 
 
 
Dari hasil tersebut maka dapat diperoleh persamaan regresinya:  
 
Y = 0,195 + 0,686 X1 + 0,468 X2 + 0,309 X3 
 
Persamaan Regresi yang diperoleh dapat diterangkan sebagai berikut: 
1) a  = 0,195, ini berarti, apabila Variabel Product Quality (X1), Brand 

Image (X2), Harga (X3) dianggap konstan, maka akan mengakibatkan 
Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club Voli V9 Wonogiri (Y) 
sebesar 0,195. 

2) b1  = 0,686, ini berarti, apabila Variabel Product Quality (X1) meningkat 
dan variabel Brand Image (X2), Harga (X3) dianggap konstan akan dapat 
meningkatkan Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club Voli 
V9 Wonogiri (Y) meningkat sebesar 0,686. 

3) b2  = 0,468 ini berarti, apabila Variabel Brand Image (X2) meningkat, 
dan variabel Product Quality (X1), Harga(X3) konstan, maka dapat 
meningkatkan Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club Voli 
V9 Wonogiri (Y) meningkat sebesar 0,468. 

4) b3  = 0,309 ini berarti, apabila Variabel Harga (X3) meningkat, dan 
variabel Product Quality (X1), Brand Image (X2) konstan maka keputusan 
Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club Voli V9 Wonogiri (Y) meningkat 
sebesar 0,309. 
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c. Uji Hepotesi 
 

Tabel 2 Hasil Uji Parsial (Uji t) 
 

 
 

Sumber: Hasil olah data SPSS (2024) 
 

Menurut Ghozali (2018:179), uji parsial (uji t) dilakukan guna mengetahui 
apakah setiap variabel bebas (independen) memiliki pengaruh masing-masing 
terhadap variabel terikat (dependen). Dalam pengujian melalui uji t dilakukan 
dengan cara membandingkan t hitung dan t tabel. Nilai t table dalam penelitian ini 
adalah 1,986. Dari hasil perhitungan tersebut, maka diperoleh hasil t hitung = 8,775 
> t tabel = 1,986 maka Ho di tolak, berarti terdapat pengaruh antara Product 
Quality (X1) terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club voli 
V9 Wonogiri (Y). Dari hasil perhitungan tersebut, maka diperoleh hasil t hitung = 
7,379 > t tabel = 1,986 maka Ho di tolak, berarti terdapat pengaruh antara Brand 
Image (X2) terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club voli 
V9 Wonogiri (Y). Dari hasil perhitungan tersebut, maka diperoleh hasil t hitung = 
5,052 > t tabel = 1,986 maka Ho di tolak, berarti terdapat pengaruh antara Harga 
(X3) terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club voli V9 
Wonogiri (Y). 

 
Tabel 3 Hasil Uji F 

 

 
 

Sumber: Data Diolah SPSS (2024) 
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Uji F ini digunakan untuk mengetahui pengaruh secara bersama-sama antara 

variabel independent yang berupa Product Quality (X1), Brand Image (X2) dan 
Harga (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) Sepatu Mizuno di Club Voli V9 
Wonogiri. Analisis uji f diperoleh hasil F hitung 108,911 > dari F tabel 2,699 dan 
tingkat signifikansinya sebesar 0,000 < 0,05, berarti terdapat pengaruh secara 
bersama-sama antara variabel independent yang berupa Product Quality (X1), 
Brand Image (X2) dan Harga (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) Sepatu 
Mizuno di club voli V9 Wonogiri. 
 

Table 4 Hasil Uji Koefisien Determinasi 
 

 
a. Predictors: (Constant), Harga, Product Quality, Brand Image 

 
Sumber: Data diolah SPSS (2024) 

 
Jika ingin mengetahui bagaimana korelasi antara lebih dari satu prediktor 

dengan satu variabel terikat, artinya bahwa analisis ini untuk mengetahui secara 
bersama sama korelasi variabel bebas (X1, X2, X3) terhadap variabel bebas (Y) 
dengan prosentase. Dengan mengunakan program SPSS, maka dapat diperoleh 
untuk R2 sebesar 0,766 atau 77,6%, artinya bahwa secara bersama-sama terdapat 
pengaruh antara variabel independen yaitu Product Quality (X1), Brand Image 
(X2), Harga (X3) terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club 
Voli V9 Wonogiri (Y) sebesar 77,6%, sedangkan yang 22,4% dipengaruhi oleh 
faktor lain, yang tidak diteliti seperti Promosi, kualitas produk dan sebagainya. 

 
3. Pembahasan 

 
a. Pengaruh Product Quality terhadap Keptusan Pembelian 

Analisis uji t diperoleh hasil untuk t hitung Product Quality (X1) sebesar 
8,775> t tabel 1,986, maka Ho ditolak. Artinya terdapat pengaruh positif dan 
signifikan variabel Product Quality terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu 
Mizuno Di Club Voli V9 Wonogiri (Y). Kualitas produk adalah kondisi fisik atau 
fungsi produk yang dapat memuaskan selera dan kebutuhan konsumen sesuai 
dengan harga yang dibayarkan (Murdapa, 2020). Menurut (Gitosudarmo,2019) 
harga ialah sejumlah uang yang digunakan untuk mendapatkan produk-produk 
tertentu berupa barang atau jasa. Harga tidak hanya diperuntukkan untuk 
pembelian yang dilakukakan dipasar maupun supermarket saja, harga juga dapat 
diperuntukan untuk proses jual beli secara online di marketplace maupun di media 
social. Ia menggambarkan hasil penelitian bahwa kualitas produk mempunyai 
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Keputusan 
pembelian pada tahap proses keputusan pembeli dimana konsumen benar-benar 
membeli (Kotler & Armstrong 2019). 
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b. Pengaruh Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian 
Analisis uji t diperoleh hasil untuk t hitung Brand Image (X2) sebesar 7,379 

> t tabel 1,986, maka Ho ditolak. Artinya terdapat pengaruh positif dan signifikan 
variabel Brand Image terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di 
Club Voli V9 Wonogiri (Y). Citra yang terbentuk dari asosiasi inilah yang menjadi 
dasar keputusan pembelian konsumen (Amalia, 2019). Dalam sebuah penelitian, 
(Zainuddin ,2018) mengatakan bahwa merek sudah tertanam kuat di hati 
masyarakat ketika menentukan pilihan. Fakta bahwa citra merek sudah tertanam 
kuat di benak konsumen dapat menarik minat beli konsumen. Pada penelitian 
(Amalia,2019), hasilnya menunjukkan bahwa brand image mempunyai pengaruh 
yang positif dan signifikan tentang keputusan pembelian. Namun hasil tersebut 
tidak sesuai dengan penelitian yang dilakukan oleh (Sabrina, 2018) menegaskan 
bahwa citra merek berpengaruh negatif terhadap keputusan pembelian. Kesadaran 
harga merupakan sinyal bagi sebagian konsumen untuk mengenali karakteristik 
dengan memperhatikan hubungan antara kualitas yang diperoleh dengan harga 
yang dibayarkan selama proses transaksi (Seto, 2019). 
 

c. Pengaruh Price Terhadap Keputusan Pembelian 
Analisis uji t diperoleh hasil untuk t hitung Harga (X3) sebesar 5,052 > t 

tabel 1,986, maka Ho ditolak. Artinya terdapat pengaruh positif dan signifikan 
variabel Harga terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club 
Voli V9 Wonogiri (Y). Harga ialah sejumlah uang yang digunakan untuk 
mendapatkan produk-produk tertentu berupa barang atau jasa. Harga tidak hanya 
diperuntukkan untuk pembelian yang dilakukakan dipasar maupun supermarket 
saja, harga juga dapat diperuntukan untuk proses jual beli secara online di 
marketplace maupun di media social. Ia menggambarkan hasil penelitian bahwa 
kualitas produk mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian. Keputusan pembelian pada tahap proses keputusan pembeli dimana 
konsumen benar-benar membeli. Penelitian ini didukung oleh (Mulyani, 2022) 
mengemukakan bahwa harga berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 
pembelian. Beberapa penelitian ini tampaknya tidak didukung oleh penelitian 
(Angraini & Harwani 2020) yang menyatakan bahwa harga berdampak negatif 
terhadap keputusan pembelian. 
 

d. Pengaruh Product Quality, Brand Image dan Price Terhadap Keputusan 
Pembelian 

Analisis uji f diperoleh hasil F hitung 108,911 > dari F tabel 2,699 dan 
tingkat signifikansinya sebesar 0,000 < 0,05, berarti terdapat pengaruh secara 
bersama-sama antara variabel independent yang berupa Product Quality (X1), 
Brand Image (X2) dan Harga (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) Sepatu 
Mizuno di club voli V9 Wonogiri. 
 
 

E. KESIMPULAN 
1. Analisis uji t diperoleh hasil untuk t hitung Product Quality (X1) sebesar 8,775> t tabel 

1,986, maka Ho ditolak. Artinya terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel 
Product Quality terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club Voli V9 
Wonogiri (Y). Jadi hipotesis terbukti kebenarannya. Hal ini dikarenakan Sepatu voli 
Mizuno dapat memberikan kenyamanan saat digunakan secara maksimal, Sepatu Mizuno 
dapat digunakan lebih dari 3 tahun, Sepatu Voli Mizuno sesuai dengan standart kualitas 
yang ditawarkan, Jenis sepatu dan pemilihan warna sepatu voli Mizuno inovatif serta 
Sepatu voli Mizuno memiliki reputasi kualitas tinggi 
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2. Analisis uji t diperoleh hasil untuk t hitung Brand Image (X2) sebesar 7,379 > t tabel 
1,986, maka Ho ditolak. Artinya terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel Brand 
Image terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club Voli V9 Wonogiri 
(Y). Jadi hipotesis terbukti kebenarannya. Hal ini dikarenakan Sepatu voli Mizuno sudah 
dikenal banyak orang, Sepatu voli Mizuno mudah diingat, Sepatu voli Mizuno 
memberikan kesan positif kepada konsumen, Sepatu voli Mizuno mempunyai ciri khas 
disetiap produk serta Sepatu voli Mizuno adalah produk favorit yang dikenal oleh 
konsumen atau masyarakat. 

3. Analisis uji t diperoleh hasil untuk t hitung Harga (X3) sebesar 5,052 > t tabel 1,986, 
maka Ho ditolak. Artinya terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel Harga 
terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Mizuno Di Club Voli V9 Wonogiri (Y). 
Jadi hipotesis terbukti kebenarannya. Hal ini dikarenakan Sepatu voli Mizuno memiliki 
harga yang terjangkau, Harga sepatu voli Mizuno sesuai produk yang ditawarkan, Harga 
sepatu voli Mizuno dapat bersaing dengan produk sepatu voli lain, Harga sepatu voli 
Mizuno sesuai dengan manfaat yang dirasakan dan Harga sepatu voli Mizuno sesuai 
dengan kualitas yang diberikan 

4. Terdapat pengaruh secara bersama-sama antara variabel independent yang berupa 
Product Quality (X1), Brand Image (X2) dan Harga (X3) terhadap Keputusan Pembelian 
(Y) Sepatu Mizuno di Club Voli V9 Wonogiri. Jadi hipotesis terbukti kebenarannya. Hal 
ini sangat kuat keterkaitannya jika ketiga variabel Product Quality, Brand Image dan 
Harga terpenuhi sesuai keinginan konsumen. 
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